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广告

将文字与图形联系起来

文字强于图形

品牌一旦诞生，就需要广告来维护

收缩-NO扩张
品牌的力量与它所代表的产品数量成反比

扩张只对短期财务有利

对长期品牌建设无益

收缩焦点，品牌才会更强大

占据一个词汇
品牌让人联想到具体的感受

正宗

安全

服务

独特性

信誉为基础
品牌成功的关键

成为领导者

市场占有率高 淘宝专业卖家

使用价值大于期望价值，不低于信号价值

品牌>公司

一定要有竞争伙伴
集群效应

利于产业发展

领先品牌推动品类的发展 开拓了新的产业

延伸定律 延伸就是毁灭

副品牌

对主品牌的否定

与主品牌争市场

最终会得不偿失

例子
女士可乐

淡啤

兄弟定律
家族品牌

每个兄弟都具以自己的特征为核心

不要用家族的外观或家族的身份，要相互区隔 STZQ与ThinkPipe的颜色

品牌无国界

英文品牌流传更广

品牌名要有源产地的特征 符合对自己国家心智资源的认知

连贯定律

常年坚持

变化
不是发生在公司的内部

发生在顾客的心智中 盯住顾客的心智

基于产品之上
产品不在，品牌消亡

新的产业新品牌更有活力

专有词-NO通用或常用词
只是一个名字！！

所有名词都可以是一个品牌但有好有坏

声音比图像更能传播

LOGO
颜色

颜色内在含义

红

热烈

侵略

可乐

黑豪华

白纯洁

蓝
平静

科技

绿
环保

和平

与竞争对手不同！
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